Valassk$

Zapis ze setkani Pracovni skupiny Destinacni spole¢nosti Valassko
Datum a éas: 09.12.2025, 09:30 hodin
Misto konani: SdruZeni obci Mikroregionu Vsetinsko, Jasenickéa 1106, 755 01 Vsetin
Zucastnéni: Dle prezencni listiny
Program:

1. Marketingovy a akéni plan 2026
2. Manual vizualni identity znacky Valasska

3. Koncepce udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu ve Zlinském kraji 2030

1. Akeni plan 2026
AkEni plan navazuje na pfedchozi plan na roky 2023-2025 a vychazi z Koncepce rozvoje cestovniho ruchu
turistické oblasti Valassko. V oblasti infrastruktury a rozvoje destinace se plan soustfedi na analyzu dvou
vybranych lokalit (zejména v oblasti parkovani, odpocivadel ¢i podpory cyklistiky). Soucasti je také
aktualizace seznamu kliGovych rozvojovych projektl pro obdobi 2026-2027 a revize sité pésich tras
a cyklostezek se zaméfenim na zlepSovani jejich kvality, podobu nau¢nych stezek a identifikaci chybé&jicich
propojeni. V tématu udrzitelné mobility a fizeni navstévnosti se plan zaméruje na posileni vyuZivani vefejné
dopravy, vyhodnoceni stavajicich i sezonnich dopravnich sluzeb véetné cyklobusli a podporu
systematického napojovani turistickych cil na vhodné formy dopravy (cyklobus v roce 2025 na trase Zlin-
Vsetin-Pustevny-Roznov pod Radho$tém prepravil béhem sezdny 522 cyklistd, novy cyklobus BEVLAVA
pak 236 cyklist(). V oblasti rozvoje produktl se dokument zaméfuje na podporu mimosezénniho cestovniho
ruchu. Financovani se zamé&fuje na revizi rozhodovacich mechanism( Fondu cestovniho ruchu Valagska a
na upravu finanéniho modelu destinacni spole¢nosti véetné pfipravy zakladnich dokumentl. Marketing
pfedstavuje nejvétsi rozpocCtovou polozku. Aktivity budou probihat v online i offline prostfedi dle
aktualizovaného marketingového planu, véetné optimalizace webu destinace. Program Beskydy ValaSsko

Card bude rozsifen o nové varianty a elektronickou verzi v systému Tiketo (elektronicka penézenka).
Marketingovy plan 2026

Hlavnimi cili marketingového planu je zvySeni navstévnosti i poctu pfenocovani ve Valassku, prodlouzeni
délky pobytu, podpora mistnich podnikatell a vyrobcl a osloveni domacich i zahrani¢nich navstévnikd.
Klicové trhy predstavuji Ceska republika, Slovensko a Polsko. Marketing cili na &tyfi hlavni segmenty: rodiny

s détmi, rekreacni navstévniky, pozitkare orientované na gastronomii a tradice a aktivni dobrodruhy.



Valassk$

Budouci komunikace bude pracovat s tematickymi okruhy jako jsou ,V pohybu i v klidu”, ,Valassko pro déti”,

,Remeslo, tradice a chut Valagska®, ,Romantika mezi horami’, ,Zazitky pro $koly” nebo ,Zimni Valagsko".

Pro rok 2026 jsou uréeny kli¢ové produkty, mezi které patfi regionalni znagka PRAVE VALASSKE®, letni hra
Poznavame Vala$sko, navstévnicka karta Beskydy Valassko Card, cyklovyzva Kapka4ever, program Mali
vyletnici. Marketingovd komunikace bude probihat pfevazné online prostfednictvim sociélnich siti
Facebook, Instagram a YouTube, webu, newsletteru a online reklamy, doplnéna o tradicni offline aktivity,
tiskové materialy, GGast na veletrzich, press tripy a fam tripy. Diraz bude kladen na kvalitni fotografické

avideo materialy, soutéze a systematické vyuzivani dat.

2. Manual vizualni identity znaéky Valasska
Manudl vizualni identity definuje podobu autentické a tradi¢ni regionalni znacky. Z&kladni hodnoty znacky
zahrnuji autenticitu, pfirodu, folklor a silnou kulturni identitu. Slogan ,Drzte si klobouky” vyjadfuje energii
adynamiku ValaSska jako zazitkové destinace. Vizualni systém se opird o logotyp kombinujici napis
.Valadsko” s grafickym symbolem valasského klobouku, o definovanou barevnost v€etné valasské zelené
a zluté a o moderni typografii Barlow. Manual stanovuje pravidla pro pouzivani loga, typografie, piktogram
a aplikaci vtiskovych i digitalnich materialech, stejné jako pravidla pro pfidruzené znacky PRAVE
VALASSKE® a Poznavame Valassko. Soudasti prezentace byly také animace. Dokument je pojat jako Zivy,

coz znamena, ze mlze byt dale doplfiovan a rozvijen.
3. Koncepce udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu ve Zlinském kraji 2030

L. Kovacova predstavila prezentaci z prvniho workshopu ke Koncepci Zlinského kraje, ktery se uskutecnil
10. listopadu 2025. Jednim z hlavnich témat byla skutenost, Ze Rada Zlinskeho kraje schvalila postupné
opusténi oznaceni,Vychodni Morava®”. V rdmci aktualizace koncepce byly diskutovany dva variantni modely
budouci spoluprace: model postaveny na dominantni roli krajské DMO a model zaloZeny na silngjsi roli
jednotlivych oblastnich DMO. Podle aktualnich informaci se jevi jako nejpravdépodobnéjsi kompromisni
feSeni, jeho podoba v8ak zatim neni definovéna. Koncepce se bude zabyvat jednoznacnym vymezenim roli
CCRVM, jednotlivych DMO a Zlinského kraje. Dilezitym tématem bylo také financovani, a to jak krajské
centraly, tak jednotlivych destinacnich organizaci. Pfedstaveny navrh financovani pocita s tim, Ze vSechny
organizace budou muset pfejit na pravni formu spolku. Navrh koncepce bude pfedstaven 16. prosince 2025

a pfipominky k dokumentu je mozné zasilat do stiedy 7. ledna 2026.

Termin dalSiho setkani bude upresnén.

Zapsala dne 09.12.2025 Lenka Kovacova



